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Osterreichs Handelsflichen schrumpfen (Presse, 20.03.2026)

Osterreichs
Handelsflichen
schrumpfen

Modegeschifte erleiden
JKahlschlag®, wahrend sich
etwa Barber-Shops hiulfen.

Wien, Die Situation in den heimi-
schen Einkaufsstrafen sei keine
Katastrophe, vielmehr befinden
sich die Verkaufsflichen in einer
Transformation. So formuliert es
Rainer Trefelik, WKO-Handelsob-
mann und Geschifisfihrer des
Modegeschifis Popp & Kretsch-
mer in der Wiener Innenstadt, bei
der Prisentation des aktuellen
City Retail Reports. Hierbel hat
die WEKO mit dem Beratungsun-
ternehmen Standort+Markt 67 In-
nenstadtlagen in 63  Hsterrei-
chischen Stidien analysiert.

Demnach st die Gesamt-
féche der Shops - also Geschafis-
fichen fir Einzelhandel, Gastro-
nomie, Dienstleistungen und
Frelzeitangebote - zuletzt nur
leicht rilckliufig. Deutlich starker
schrumpfien jedoch die klassi-
schen Handelsflidchen in den un-
tersuchten Stidien - und 2war um
15 Prozent seit 2006.

Modehandel wird abgelist

Wiahrend Bekleidungsgeschifie
2008 noch rund 28,5 Progent der
Fliichen ausmachten, legt ihr An-
tedl heute bei 24,4 Prozent. (2014
lag der Mode-Antedl in den Gro&-
stéidten sogar noch dber 30 Pro-
zent®,  untermauert  Hannes
Lindner, Geschaftsfiihrer Stand-
ort+Markr, den ,Kahlschlag des
Modeangebots©  mit  Daten.
Zudem ortet er newe Trends: Lie-
ferdienste und Bubble-Tea-Kon-
zepte werden wieder weniger,
dafiir hiufen sich Anomaten-
ud Barber-Shops.

Die Leerstandsquote liegt na-
hezu  unverindert bei  durch-
schnittlich 8,4 Prozent. Doch der
Schein wrigr, denn die leerste-
henden Retail-Flachen werden
deshalb nicht mehr, well wir ein
Shop-Flichen-Sterben sehen, bei
dem aus Verkaufsflachen etwa
Bilros werden®, erklirt Lindner.
In grifteren Landeshaupistidien
und Wiener Einkaufsstrafen liegt
der Leerstand bei nur 4,8 Pro-
zent, in Kleinstidten erreicht er
dagegen mehr als 14 Prozent.

Mihrend Lager oder relne
Wohnnutzung das Stadibild kaum
beleben, kénnen etwa  Arzi-
praxen oder Co-Working-Spaces
newe  Besuchergruppen  an-
Zehen. Und davon profitiert letzt-
endlich auch der Einzelhandel”,
lautet die Conclusio. (hbh)



