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100 Jahre
bombiger
Naschkult

Traditionsmarke.

Vor genau 100 Jahren
rithrten Johanna und
Walter Niemetz Eiklar
und Zucker zur schaumi-
gen Masse und tunkten
siein Schokolade: Die
Schwedenbombe war
geboren. Der Name, seit
1934 alsMarke geschiitzt,
gehtauf einen schwedi-
schen Freund zuriick,

der bei der Rezeptur half.
Die Kokosflocken kamen
spater dazu. Seit 2013
gehort die Schweden-
bombe zu Heidi Chocolat,
produziertwird in Wiener
Neudorf.

Von Patrick Dax

Die Boomjahre bei Shop-
pingcentern sind schon lan-
ger vorbei. Neue Projekte
gab es zuletzt nur wenige.
Das einzige nambhafte, das
2025 eroffnete Supernova-
Einkaufszentrum in Villach,
belebt ein ehemaliges Mo-
belhaus der 2024 final in die
Pleite = geschlitterten = Ki-
ka/Leiner-Kette neu. Haupt-
mieter ist der Billiganbieter
Woolworth, der derzeit mas-
siv in Osterreich expandiert.

Das Bild ist bezeichnend.
Diskonter sind in den Ein-

kaufszentren auf dem Vor- °

marsch. Das Gros der ohne-
hin bescheidenen Zahl von
fiinf Neuzugéngen geht auf
Erweiterungen zuriick oder
fand in aufgelassenen Ki-
ka/Leiner-Standorten  statt.
Das hat auch umweltfreund-
liche Aspekte. Die Neuversie-
gelung von Boden durch
Shoppingcenter lag in den
vergangenen beiden Jahren
bei null, wie eine Erhebung

Modehandel raus,
Diskonter rein

Shoppingcenter. Weniger Besucher kommen, kaum neue Projekte umgesetzt.

der Beratungsgesellschaft
Standort+Markt ergab.

Die Marktzahlen der hei-
mischen Einkaufs- und Fach-
marktzentren sind insgesamt
wenig berauschend. 570
Mio. Besucherinnen und Be-
sucher bedeuten einen leich-
ten Riickgang im Vergleich
zur vorangegangenen Erhe-
bung vor zwei Jahren. Die
Umsitze legten geringfiigig
um fiinf Prozent auf 800
Mio. Euro zu. Real bedeutet
das wegen der hohen Infla-
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xtilhdndler in den Einkaufszentren raumen Flachen.

tion der vergangenen Jahre

 allerdings ein leichtes Minus,

wie Roman Schwarzenecker
von dem Beratungsunter-
nehmen vorrechnete.

Plus bei Leerstinden

Die Anzahl der Shops verrin-
gerte sich seit Ende 2023 um
44, die Verkaufsflichen nah-
men leicht auf 3,6 Mio.
Quadratmeter zu. Bei den
Leerstdnden gab es ein Plus
von knapp einem Prozent.
Insgesamt zdhlte Stand-
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ort+Markt Ende des Vorjah-
res 251 Shoppingcenter mit
rund 8.600 Shops. Immerhin
wird noch jeder fiinfte Euro
im heimischen Einzelhandel
dort verdient.

Deutlich an Flache verlo-
ren hat die Bekleidungsbran-
che. Stabil geblieben sind
Gastronomie,  geringfiigig
gewachsen sind Sport, Spiel-
waren und Biicher. Stark zu-
genommen haben die Dis-
konter. Allein Woolworth er-
offnete 35 Shops. Stark ver-
treten sind auch Action und
Tedi.

Generell sei in den Oster-
reichischen Einkaufs- und
Fachmarktzentren eine Um-
orientierung in Richtung
Freizeitangebote zu beob-
achten, heil3t es in der Erhe-
bung. Insbesondere werden
Fitnesscenter genannt. Sie
fungieren als wichtige Fre-
quenzbringer und kénnen
auch Geschéftslokale mit
minderer Standortqualitét
nutzen, so die Berater von
Standort+Markt.

Jiagermeister mit Fruchtlikoér erfolgreich

Spirituosen. Hersteller vermeldet fiir 2025 Umsatzanstieg um zehn Prozent.

Von Patrick Dax

Die Stimmung am Spirituo-
senmarkt ist wenig berau-
schend. Die Absatzmengen
gehen zuriick. Mit dem stei-
genden Gesundheitsbe-
wusstsein und der hohen In-
flation gab es in Europa aber
auch in Nordamerika zuletzt
fiir Schnaps- und Likorher-
steller wenig zu feiern. Der
deutsche Traditionsherstel-
ler Jagermeister hat sich im
vergangenen Jahr erfolg-
reich gegen den Trend ge-
stemmt. Das Unternehmen
aus dem deutschen Wolfen-
biittel vermeldete am Diens-
tag einen Umsatzanstieg um
zehn Prozent auf 882 Mio.

mehr als 960 Mio. Euro. Da-

von ist Jagermeister noch
weit entfernt. Zum Gewinn
wurden keine Angaben ge-
macht. i

Der Jagermeister-Kréuterlikdr verkauft sich weiterhin gut.

2024 zunéchst in Tschechien
und der Slowakei und seit
dem vergangenen Jahr auch
in Osterreich und Deutsch-
land erhaltlich ist. Den Trend

heift, hat man damit offen-
bar getroffen. Bisher wurden
mehr als fiinf Millionen Fla-

schen abgesetzt. Aber auch

die Kernmarke, der Kriuter-
likor in der markanten grii-
nen Flasche, hat sich gut ver-
kauft. 2025 wurden nach
Angaben des Unternehmens
fast 118 Mio. 0,7-Liter-Fla-
schen abgesetzt. Das sind im-
merhin fast acht Prozent
mehr als im Jahr davor.
Weniger erfolgreich ent-
wickelte sich der hauseige-
nen Tequila. Der Absatz des
Agavenschnapses der Marke
Terema ging um 1,5 Mio.
Flaschen auf 13,3 Mio. Fla-
schen zuriick. Jagermeister
ist weltweit in 150 Mérkten

US-Regierung ersetzt
Anthropic durch OpenAl

Streit mit Trump macht KI-App popularer.

Kiinstliche Intelligenz. Der
US-amerikanische KI-Ent-
wickler Anthropic hat sich
den Zorn von Président Do-
nald Trump zugezogen und
wird nun bei Auftrigen fiir
- die Regierung durch einen
Konkurrenten ersetzt. Am
Dienstag hat das US-Vertei-
digungsministerium mitge-
teilt, kiinftig auf Kiinstliche
Intelligenz von OpenAl zu
setzen. Am Freitag hatte US-
Président Donald Trump al-
len Bundesbehorden die
Nutzung von Anthropic-Pro-
dukten untersagt. Das US-
Militdr hat das aber laut
Wall Street Journal nicht da-
ran gehindert, das Ki-Tool
Claude am Wochenende fiir
die Planung von Angriffen
auf den Iran einzusetzen.

Autonome Waffen

In Trumps Ungnade gefallen
ist Anthropic durch seine
Weigerung, Sicherheitsme-
chanismen in seiner KI zu
entfernen. Besonders die
Verwendung fiir Massen-
iberwachung und fiir auto-
' nome Waffensysteme will
das Unternehmen verhin-
dern. Von dieser ,roten Li-
nie“ wich Anthropic-CEO
Dario Amodei in Verhand-
lungen nicht ab. Nachdem
Trump Anthropic 6ffentlich
wiist beschimpft hat, kiin-
digt die US-Regierung nun
den Wechsel an. OpenAl-
Technologie diirfe nicht zur
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US-Regierung bekam Kil-
Entwickler nicht in den Griff.

Masseniiberwachung im In-
land, zur Steuerung autono-
mer Waffensysteme oder fiir
automatisierte  Entschei-
dungen mit weitreichenden
Folgen eingesetzt werden,
beteuert der Betreiber von
ChatGPT zwar. Beobachtern
kommt dies jedoch merk-
wiirdig vor, wéren dies doch
die gleichen Einschrankun-
gen, wie sie Anthropic ver-
teidigt hat.

Boykott-Aufruf

Bei privaten Nutzern von KI-
Apps hat die Angelegenheit
Anthropic  offenbar  viel
Sympathie eingebracht. Im
Apple App Store und bei
Google Play verbucht die
Claude-App massive Down-
load-Zahlen. Durch den
Nutzeranstieg kommen die
Server von Anthropic be-
reits an ihre Leistungsgren-
zen, es gab kleinere Ausfil-
le. In sozialen Medien wird
dagegen zum Loschen von
ChatGPT aufgerufen.

D. Kotrba

Palfinger mit stabilem
Umsatz und Gewinn

Bilanz 2025. Der bérsenno-
tierte Salzburger Kranher-
steller Palfinger konnte im
Vorjahr trotz US-Zollstreits
und geopolitischer Span-
nungen den Umsatz und Ge-
winn stabil halten. Die Erl6-
se betrugen 2,36 Mrd. Euro,
der Gewinn belief sich auf
97 Mio. Euro, wie der Kon-
zern am Dienstag mitteilte.
Eine Outputsteigerung in
Europa stabilisierte die Ge-
schéftsentwicklung. = Die
Zahl der Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter sank um

300 auf etwas iiber.12.000.
Fiir den Palfinger-Vorstand
ist das laufende Geschiéfts-
jahr knapp bis iiber das ers-
te Halbjahr 2026 hinaus“
abschétzbar, die Visibilitéit
bleibt ,jedoch aufgrund der
allgemeinen weltwirtschaft-
lichen Lage fiir das Gesamt-
jahr eingeschrénkt“. Ent-
scheidend fiir das zweite
Halbjahr sei ,,die weitere Er-
holung der européischen so-
wie die Entwicklung der US-
amerikanischen  Konjunk-
tur®, erklarten die Manager.

Sportschuhmarke On
mit Wachstumssprint

Umsatzplus von 30 Prozent auf 3,3 Mrd. Euro.

Expansionskurs. Der Schwei-
zer Sportschuh-Hersteller On
setzte im Vorjahr seine Turbo-
Expansion fort und wuchs
deutlich starker als die Mitbe-
werber Nike oder Adidas. Vor
allem das noch junge Ge-
schaft mit Bekleidung und
Accessoires zog kraftig an.
Der Umsatz stieg im Jahr des
15-jahrigen Bestehens des
Unternehmens um 30 - Pro-
zent auf 3,01 Mrd. Franken
(3,3 Mrd. Euro). Dabei
bremste der starke Franken
die Entwicklung, bei konstan-
ten Wechselkursen hétte das
Plus 36 Prozent betragen. Das
operative Ergebnis (EBITDA)

On lduft beim Wachstum
Nike und Adidas davon.

Mehr als die Hilfte setzte
der an der New Yorker Borse
notierte Konzern in Nord-

und Siidamerika ab, das

Wachstum betrug dort 18
Prozent. FEinen . weiteren
Schub kénnten laut Manage-
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