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Billig-Ketten auf dem Vormarsch

Action, Woolworth, TEDi und Co. sperren immer mehr Liden in Tirol auf. Thre Grofifliichen mit billigen
Alltagswaren treffen den Nerv teuerungsgeplagter Kunden. Fiir den Tiroler Mittelstand verheifft das nichts Gutes.

Vion Beate Troger und
Nina Werlberger

Innsbruck - Sie heifen TED,
Woolworth oder Action. Die
knallbunten Logos der inter-
nationalen Diskont-Ketten
stehen sinnbildlich fiir den
Umbruch im Handel. Wiih-
rend in den Milllonencitys
der Luxus dominiert, grassiert
in kleinen und mittelgrofen
Stidten das Geschiftester-
ben. An den Stadtrindern,
zuletzt auch verstirkt in In-
menstidien, siedeln sich die
Non-Food-Diskonter an.
Jene grofien Krimskrams-
Ketten, die alles verkaufen,
was man im Haushalt beni-
tigt — und auch viele Dinge,
welche die Welt nicht braucht.
Es gibt Kerzen um 50 Cent ne-
ben der speziellen Nadel filr
FuBlball-Pumpen, bunte Filz-
einlagen, um gtrsiapp.ltu Brat-
pfannen zu schiitzen, dazu
den Fiinfer-Pack Socken um 3
Eure und ein nachtleuchten-
des Handy-Ladekabel.
«Diese  Aktionsposten-
Miirkte wachsen extrem dy-

namisch und setzen die Mit-
te massiv unter Druck”, sapt
Roman Schwarzenecker, Ge-
sellschafter und Prokurist
des Beratungsunternehmens
Standort + Markt. Seine Diag-
nose: Die vergangenen Jahre,
die von Teuerung, Rezession
und viel Unsicherheit gepriigt
waren, haben tefe Spuren in
der Handelslandschaft und
im Kaufverhalten hinterlas-
sen, Das Geldbirser]l sitzt
nicht mehr so locker,

S0 betrieh Woolworth laut
Zahlen von Standort + Markt
im Miirz dieses Jahres noch
27 Filialen in Osterreich,
mitilerweile sind es 50, Gab
es 2009 hierzulande nur 13
dieser Non-Food-Diskonter,
waren es Ende 2024 bereits
376 Geschiifte mit diversen
Giinstig-Artikeln. Oberdurch-
schnittlich stark sind die Bil-
lig-Ketten in Tirol nicht ver-
treten. Auf 1000 Einwohner
kommt eine Verkaufsfliiche
von 27 m?, im Bundesschnit
seien es 29. Im Vergleich:
Spitzenreiter ist das Burgen-
land mit 77 m2,

Fote: Snaegnn » Man

, Diese Aktionspos-
tenmiirkte wachsen
extrem dvnamisch und
ersetzen die Landkauf~
Idiuser von friher.”

Roman Schwarzenecker
(Standart + Markt)

«Die Non-Food-Diskonter
ersetzen die Landkaufhiuser
von frither”, erklirt Schwar-
zenecker - vor allem deshalb,
weil es diverse Fachgeschif-
te wie Schreibwarenhind-
ler schlicht nicht mehr gebe.
Mittelfristig werde der Wert-
bewerb awischen den Diskon-
tern steigen, sogar eine Kan-
nibalisierung” drohe,

Foix: Dog Foingraien

’ Kurzfristig wird
divses Wachstum
anhalten, da die Kon-
solidierung noch michi
abgeschlossen ist.”

Dliver Kol
(Professer Uni lnnsbrsck)

liver Koll ist Professor fiir
Marketing am Institut fir
Strategisches Management,
Marketing und Tourismus an
der Universitdt Innshruck, Er
erwartet eine weitere Ausdiin-
nung der mittelpreisigen An-
gebote und Anbicter in Tirol,
Der Premium- und der Dis-
kontbereich wikrden stattdes-
sen gestirkt. Aktuell wiirden

Ein Diskonter ,made in Tirol*

Neben den internationalen Riesen hat sich aus & raus” am Diskont-Markt etabliert.

Imst = Dieselbe Zielgruppe,
das gleiche Sortiment. Andem
millionenschweren Kuchen
rund um Schndippchen, Son-
derposten, Dekoration und
praktische Haushaltshelfer
nascht seit mehr als 30 Jahren
auch ein Tiroler Unterneh-
men mit. Der Diskonter .aus
& raus” wurde 1994 von Beate
und Freddy Platner gegriin-
det, erste Geschiifl endff-
mete in Vidls. Das damals noch
meue Kongept ging auf - und
funktioniert bis heute. Der re-
gionale Diskonter expandier-
te rasch und beireibt heute
16 Filialen in Tirol ‘ialrhlzrg
Kirnten und Oberii: i
Mit rund 100 Mitarbeiterin-

nen und Mitarbeitern erwirt-
schaftete das Familienunter-
nehmen 2024 einen Umsatz
von T Mio, Furo,

Haushaltsartikel, Kosmetik,
Spielzeug, Elektronik, Deko
und vieles mehr, was zu lm-
pulskiufen verleiten kann,
dominieren das Sortiment.
Laut eigenen Angaben wer-
den 95 Prozent der Waren von
Stammlieferanten geliefer,
nur noch fiinf Prozent stam-
men aus Uberproduktion oder
Konkursmasse. Hohe Perso-
nalkosten und das schwache
Konsumklima liefen die Um-
siitze leicht schrumpfen. An-
fang 2025 musste die Filiale in
Reutte schlieRen. (bea)

Pionier und seit mehr als 30 lal‘mm regionaler Player in einem stark boo-
menden Markt: _aus & raus” mit Hauptsitz in Imst. Feta Ty

Tareas Borrn

die Non-Food-Diskonter von
den Problemen vieler Hind-
ler im Mabel-, Sport- und
Textilbereich profitieren, er-
kliirt Koll, Thre Situation fithre
zur Verfilgbarkeit von Han-
delsflichen zu relativ giinsti-
gen Preisen. Kurefristig wind
dieses Wachstum anhalten,
da die Konsolidierung noch
nicht abgeschlossen ist”, er
klirt der Innsbrucker Experte,
Langfristig werde sich auch
im Non-Food-Bereich das
Wachstum der Diskonter re-
duzieren, glauby er aber auch,
Der Grund: Etablierte Hind-
ler werden ihr Sortiment an-
passen und verstarki auf Ei-
genmarken setzen. Weiters
beobachtet Koll, dass die
Billig-Ketten die klassischen
Diskonter wie Hofer und Lidl
in deren Non-Food-Bereich
unter Druck setzen. Er rech-

net damit, dass diese kiinftig
ecinen geringeren Fokus auf
dieses Geschiftsfeld legen
werden. Kritisch sieht Koll zu-
dem die Zukunft der reinen
Textil-Diskonter, auch auf-
grund der stiirker werdenden
Online-Konkurrenz vor allem
durch asiatische Anbieter.
Den Tiroler Hindlern emp-
fiehlt Koll, die eigene Positi-
onierung kritisch zu hinter-
fmz,;un. Die Frage laute: Wo
kéinnen sich Anbieter unter-
scheiden und wie kiinnen sie
ein Einkaufserlebnis bieten,
das sich von den .meist zu-
mindest sensorisch erniich-
ternden Besuchen beim
Diskonter wunterscheidet?
Gelinge die Unterscheidung,
dann seien Konsumenten
atich bereit, sich = zumindest
teils - beim regional ansissi-
gen Hindler zu versorgen.

Das sind die grofen Player

Actlon: Der niederindisch den dstemeichischen Markt
Diskont-Riese tst mit aktuedl 2unickkehre, 2u der Holding von
3179 Standorten in 13 Lindem  Jost-Stefan Hednig. Erst Anfang
der am schnellsten wachsende  Oktober dieses Jahres enjéfnete
Player auf dem eurgpaischen Wookwarth im Greifcerter in
MarkL. Jede Woche wird Innsbauck die 50. Filiale Gster-
mindestens eing neue Filiale refchweil, Sandone in allen
erdifned. In Tirol gibt es derzeit  Bezirken sind geplant.

filnf Geschéfte (Innsbruck, Vils,

Imst, Reutte und Lienz). 2024 [Kik: Die Diskonter-Kette mit
legte der Umsatz um 21,7% auf  Bekleidungsschwerpunkt gehdrt
13,8 Mrd. Euro zu. zur deutschen Tengelmann-

TEDi: Der Diskonter mit dem
Bliren im Logo hat aktuell und
3600 Filialen in Eurcpa mit
insgesamt 36.000 Beschaftig-
ten. Laut Standort + Markt ist
TEDi mit den gro&ten Flachen in
Osterreich verreten. Bundesweit
gibt es akiuell knapp 200 Ge-
schéfte, In Tirol is der Diskonter
in allen Bezirken vertreten. Der
Bruttoumsatz der Gruppe lag

im Gesehdftsjahr 2024725 bei
rmehr ats 3 Mrd. Euro,

‘Woolwarth: Ebenso wie TEDI
gehbn der deutsche Diskon-
ter, der erst 2024 wieder auf

Gruppe. Kik kst in allen Tirober
Bezirken vertreten, auch in
wvielen keineren Stadien,

INKD ist mit 328 Filialan die
Nurnmer eins in Ostemeich bei
den Standorten. Nach mehreren
Eigentbmenvechaeeln gehan NKD
dem britischen Finanzinvestor
TOR Capital. Offenbar wollen die
Briten die Hette absiofien, der
poinische Diskonter Pepco soll
intenessien sein.

Thomas Philipps: Der deutsche
Diskonter fir Hedm und Garten
hat in Wérgl seinen ersten Tiral-
Standort erdfinet.
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