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DROGERIEFACHHANDEL

Die Flachen werden groBer

Parkplatze bleiben
Dauerbrenner

Wonach wahilt der filialisierte Drogeriefachhandel
seine Standorte aus? Welche Tendenzen zeigen
sich? Wie hat sich die Anzahl der Markte entwickelt?
Und wie schétzt Standort+Markt Gesellschafter und
Prokurist Dr. Roman Schwarzenecker eigentlich die
Potentiale ein? REGAL hat nachgefragt.

VON LISA WEBER

ie schon Konsumdaten

bestdtigen: Herr und

Frau Osterreicher kau-

fen gerne in Drogerien
ein. Nicht umsonst ist die Standort-
dichte an filialisierten Markten auch
ohne statistische Auswertungen gut
erkennbar. Standorte werden natiir-
lich dennoch bewusst gewéhlt - zahl-
reiche Kriterien spielen mit rein:
»Ausschlaggebend als Standortkrite-
rien sind Grofle, guter Zuschnitt und
Barrierefreiheit sowie das Dauerthe-
ma: die Verfiigbarkeit von Parkplét-
zen“, so Schwarzenecker.

Anzahl und GroéBe. Tendenziell
werden die Standorte grofier. ,Das
liegt aber vor allem an Miiller Droge-
rie, der seine Filialzahl in den letzten

Jahren vergrofierte. Gleichzeitig ist
die gesamte Anzahl an filialisierten
Drogeriefachhandels-Standorten ge-
sunken®, prézisiert der Experte. Die
osterreichweite Filialzahl an Droge-
riefachmérkten ging in der Steiermark
am stdrksten zuriick. Hier blieben
uber die Jahre elf Prozent auf der Stre-
cke. ,Aber auch in Tirol reduzierten
sich die Shops um 7,4 Prozent”, der
Marktforscher erkliart weiter: ,Im Bur-
genland und Salzburg waren mit je-
weils 2,9 Prozent hingegen die hochs-
ten Zuwachsraten zu verzeichnen.”
Mit einem Blick auf die Standort-
wahl und dessen Entwicklung ist ei-
nes deutlich: ,Miiller préferiert stark
Fachmarktzentren oder (zweitrangig)
Einkaufszentren. Manchmal finden

Drogeriefachmirkte in Osterreich
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Gesellschafter und Prokurist Dr. Roman
Schwarzenecker

auch die anderen beiden Anbieter, mit
den oftmals kleinen und verwinkelten
Flichen in den Cities, nicht mehr das
Auslangen und verringern eher die
Anzahl an Citystandorten.”

Zukunftsaussichten. Geht es nach
der Einschédtzung des Experten, sei
E-Commerce im Bereich DFH noch
nicht an seinem Hohepunkt. ,Daher
rechne ich noch mit einem weiteren
Abwandern der Konsumausgaben ins
Internet. Der stationdre Handel hat
aber sicher weiterhin Berechtigung®,
so Schwarzenecker weiter.

Der Wachstumstreiber war, laut
Standort+Markt Auswertung, in der
jingeren Vergangenheit Miiller Dro-
gerie, wihrend Bipa und DM die Fili-
alzahl leicht reduzierten. ,Da Miiller
bei seiner Ansiedelung Fachmarkt-
zentren (oder auch Einkaufszentren)
bevorzugt, diese aber kaum neu er-
richtet werden, fand 2024 beispiels-
weise keine einzige Er6ffnung statt.”
Neue Flachen sind also nur bei Refur-
bishments mdglich. ,,Schon allein aus
diesem Fakt heraus wird die Filialzahl
in den néchsten Jahren nicht in den
Himmel wachsen, aufier es betritt -
rein theoretisch - ein weiterer Anbie-
ter den Osterreichischen Markt.“
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