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9 RAUMORDNUNGEN SIND
WETTBEWERBSHINDERNIS

Der Handel wird immer wieder als Treiber
der Bodenversiegelung genannt. Zurecht?
Einkaufszentren und Supermarkte werden
deshalb als Hauptverursacher der Bodenver-
siegelung genannt, weil sie von einem Grof-
teil der Bevélkerung genutzt werden und
entsprechend stark im Bewusstsein veran-
kert sind. Das dndert aber nichts an der Tat-
sache, dass ihr Anteil an der versiegelten Fla-
che in Osterreich verschwindend gering ist.
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BODENFRASS: HANDEL IST
NUR RANDERSCHEINUNG

Eine umfassende Studie von Standort + Markt beweist, dass der gesamte Einzelhandel
fur lediglich 0,6 Prozent der Flacheninanspruchnahme in Osterreich verantwortlich ist.
Tatsachliche Treiber der Bodenversiegelung sind Straf3en und der Wohnbau!

or dem Hintergrund der Kli-
makrise erlangt das Thema
Bodenverbrauch auch in der .
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Gffentlichen Diskussion jene Bedeu-
tung, die es schon lange verdient.
Aber: Statt konstruktiv Gber L&-
sungen zu diskutieren, werden ,Fl&-
chen-Siinder” gesucht und - ent-

Wer sind dann die tatsichlichen Treiber?
Pro Jahr werden in Osterreich im Schnitt 41
km2 an Boden in Anspruch genommen. Fast
die Halfte der Flacheninanspruchnahme ent-
fallt auf den Wohnbau, aber auch der Stra-
Benbau sowie handelsfremde Betriebsfla-
chen sind starke Treiber.

Und was ist mit dem Lebensmittelhandel?
Der gesamte stationare Lebensmittel- und
Drogeriewarenhandel ist fiir weniger als 5
Promille der Bodenversiegelung verantwort-
lich. Das ist also ein homoopathischer Anteil.
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Jidentifiziert”. Eine umfangreiche é IM WAH RSTEN S“\INE DES WORTES . Mon-Food-Handel setzen immer starker auf
Studie von Standort + Markt zeich- 3 EINE ,RANDERSCHEINUNG" nachhaltige, innovative Filialkonzepte. Dazu
net ein deutlich differenzierteres \ zahlen etwa mehrgeschoflige Metm?olﬁlia-
Bild. So hat etwa der Handel die — . len mit geringem Flachenverbrauch in dicht

verbauten Arealen, die Nachverdichtung von
Geschaften mit groRvelumigem Wohnbau
oder auch Parkplatze mit Photovoltaik-

enorm wichtige Rolle eines gesun-
den Bodens als wertvolle Ressource
bereits ldngst erkannt. Daher wird
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die Reduktion der Bodenversiege- 5 i ch 4 A 45,40% EEEI:{EBHSR;ELACHEN | Uberdachung und E-Ladestationen.

ung und des Flachenverbrauchs in aészfrf 5 Lebensmittelhandel die Verantwor-  fast ausschliefllich auf Supermarkte | WOHNBAU i Was bras okt fnoliti=cher Ebene?
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er Flacheninanspruchnahme in Os-  sind der spruchnahme so gering als méglich  gen wie Amter, Schulen oder Wohn- % R e Rete
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IN OSTERREICH schaftsbauten fiir den Lebensmittelhandel

von LIDL Osterreich. ,Der Lebens- Shoppingcenter lediglich 0,3 Pro- ‘}‘ DETRICESFLACHELS

ES BODEN VERBRA UCHS Haupttreiber der zunehmenden  zudem praktisch kaum ein Quadrat- 0,25%
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Verbauungvon Flachenim Landsind ~ meter Flachenversiegelung durch der jahrlich neu versiegelten

der jahrlichen Flachen-

mittelhandel ist fiir wenigerals 0,25  zent der versiegelten Fliche, ,Wer. Seeciel arne ehancd g ?::::il::en:: h:r::::s::::;:; :2::: rtt'gi?'- "
Prozent der Flacheninanspruchnah-  davon ableitet, dass unsere Branche 4 o E8 8 ielenG 'nﬁeFr: inTirol, Karnten odl;r Nie-
DER LEBEN me und 0,5 Prozent der Bodenver-  der Treiber der Flichenversiegelun 7 - 0,61% g vielen Gemei i {
B SM ]TTELHAN DEL siegelung verantwortlich. Wir si sel, liegt offensichtlich fal gl-| u 5 N EUNEEEHANDEL g B RdUIh g Tactoalle
- T i SC n ; { g &

: : : : ' b | eeigneten Standorte rechtlich ausgeschlos-
T MIT 08 S PROZ ENT DER chern aber in allen Regionen die  verkenntdie Fakten®, sagt Christoph %) 2,86% feie VR AT - 424% L Een.gGewunnen ist damit nichts. Dfr Fodera-
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Marcel Haraszti, In den vergangenen drei Jahren ist i
i

hingegen der Wohnbau (45,4%),  Shoppingcenter neu hinzu Y i Flachen entfallen i ( i

= ik gekom- ok inanspruchnahme entsteht § Rainer Will, engagierter
Verkehrsflichen (36%) und han-  men, Gemessen am Wachstum an- { e durch den Lebensmittelhandel auf Shoppingcenter Geschaftsfiihrer des
delsfremde Betriebsflichen  derer Sektoren entwickelt sich der oot . unabhangigen
(10,9%). Umso erstaunlicher ist es, Anteil des Handels am Flichenver- it d ) - Handelsverbandes
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dass bei fast allen Reportagen Gber  brauch unterdurchschnittlich - mit
Osterreich als ,Land der Parkplatze”  welter rlckldufiger Tendenz.

-Vorstand Marcel Haraszti
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