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Mit Kreativitat und Diskurs Ortskerne beleben

Standort. Innenstiadte
kimpfen mit Leerstand und
fehlender Frequenz. Doch es
gibt Wege, das Ruder
herumzureifden.

VON URSULA RISCHANEK

er Strukturwandel in den heimi-
D schen Ortskernen halt weiter an: In
vielen Dorfern gibt es bereits seit Jah-
ren weder Einzelhdndler noch Gasthauser,
Schulen und Kindergarten. Ahnliches ldsst

sich in Stadten beobachten, in denen sich ein
[eerstand an den anderen reiht. Denn der

modernste technische
Ausstattung
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Derzunehenden "'.-"erdung vn Oﬂékemen kann mit neuen und zukunffsﬁtteﬁ (Geschﬁﬁs-)ldeen ent-

gegengewirkt werden. Hier im Bild: Villach. [Marta Giliner / Stadt Villach]
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Riickgang der Shoppingflachen setzt sich
fort, wie der aktuelle City Retail Report des
Beratungsunternehmens Standort + Markt
zeigt. ,In den wichtigsten EinkaufsstrafSen
haben wir im Handel erneut rund 9000 Qua-
dratmeter verloren.” Dabei seien 90 Prozent
der Ortskerne und Peripherien in den landli-
chen Regionen noch gar nicht berticksichtigt.

,Hier wird sich das tatsachliche Ausmafs
aufgrund langer Laufzeiten bei Miet- und
Pachtvertragen erst noch zeigen®, sagt Han-
delsverband-Geschiftsfiihrer Rainer Will.
,Die Orte sterben weiter aus’, bestatigt Moni-
ka Hohenecker, Senior Expert Cities & Muni-
cipalities bei RegioPlan Consulting, die eher
diisteren Prognosen. Doch es sei nicht un-
moglich, ihnen wieder neues Leben einzu-
hauchen. ,Ein Standardrezept gibt es dazu
zwar nicht, aber es kristallisieren sich einige
dafiir bestimmende Faktoren heraus:*

Ideensuche und Engagement

Einer davon sei die Attraktivierung des of-
fentlichen Raums durch die Gemeinden.
,Das beginnt bei der Klimafitness und geht
iber die Mdoblierung bis hin zu Toiletten,
zahlt Hohenecker auf. Dass in diesem Zu-
sammenhang haufig die Verbannung von
Autos aus den Zentren gefordert wird, sieht
sie zwiespdltig. ,In manchen Einkaufsstra-
en kann Autofreiheit zwar Sinn machen,
nicht aber in kleineren Stddten in landlichen
Gebieten. Fiir diese wire sie der Todesstofs."
Denn die Menschen aus der ndaheren, aber
auch weiteren Umgebung miissten tber-
haupt einmal erst dorthin kommen.

Dartiiber hinaus sei ein Umdenken in der
Nutzung der leer stehenden Gebdaude not-
wendig. , Die meisten halten dabei nach wie
vor am Handel fest” meint Hohenecker und
schlagt vor, in Richtung Multifunktionalitat
und soziale Nutzung zu denken. In den Orts-
zentren konnten etwa Gewerbe- oder Gastro-
nomiebetriebe genauso wie Seniorentreft-
punkte, ein Kinderspielraum oder Co-Wor-
king-Spaces fiir mehr Attraktivitat sorgen.

Ein weiterer Erfolgsfaktor sei das Engage-
ment: ,Es ist extrem wichtig, dass es in den
Gemeinden und Stadten jemanden gibt, der
sich des Themas Belebung annimmt. Und
zwar nicht nur punktuell, sondern kontinu-
ierlich.” Dies sei jedoch nur selten der Fall, da
sowohl Ressourcen als auch die Expertise
fehlen wiirden. Ebenso sollten Eigentiimer in
Entscheidungsprozesse eingebunden und
iiber Fordermoglichkeiten besser informiert
werden, da diese letztendlich ihre Flachen
vermieten wollen.

Konkrete Mafinahmen

Die genannten Faktoren wiirden sich auf die
Belebung von Einkaufsstralden in grofSeren
Stadten Ubertragen lassen, meint Hohen-
ecker. Wie das im besten Fall gelingen kann,
zeigt sich etwa in Villach, das als Best-Prac-
tice-Beispiel genannt wird. Angesichts der
zunehmenden Verodung seien Innenstadt-
betriebe und Passanten in regelméfdigen Ab-
standen nach ihren Anliegen fiir eine zu-
kunftsfahige Stadt befragt worden. ,Daraus
sind konkrete MafSnahmen erarbeitet und
umgesetzt worden", sagt Pierre Bechler, Ge-
schaftsfiihrer des Stadtmarketings Villach,
uber die begriinte Innenstadt, die man ver-
gangenen Sommer ,Kirntens schonstes
Wohnzimmer" titulierte.

Dariliber hinaus wurde gemeinsam mit
dem Karntner Wirtschaftsforderungsfonds
(KWF) die Pop-up-Initiative ,Meine Idee -
mein Shop” gegriindet, die beispielsweise In-
teressierten beratend zur Seite steht, fiir die
Dauer von sechs Monaten an die 75 Prozent
der Nettomiet- und Betriebskosten iiber-
nimmt sowie eine Geschiftserdffnung mit ei-
nem Preisgeld in der Hohe von 5000 Euro un-
terstiitzt. ,Bis jetzt wurden neun Geschafts-
ideen realisiert - und alle Beteiligten haben
weitergemacht’, sagt Bechler. Und auch
Hauseigentiimer werden mit ins Boot holt. So
wurde eine Anlaufstelle fiir Fragen nach For-
derungen geschatfen sowie eine kostenlose
Erstberatung mit Baumeistern und Architek-
ten. Der Erfolg gibt den Stadtverantwortli-
chen recht. Bechler: , Wir hatten im Jahr 2017
eine Leerstandsquote von 17 Prozent und lie-
gen mittlerweile bei etwa sechs Prozent.”



