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Volle Kraft

_ Die heimischen und in Osterreich vertretenen Handler lassen mit zahlreichen Investitionen
aufhorchen. Im Fokus stehen vor allem Klima- und Umweltschutz, aber auch die
Modernisierung des Ladennetzes. Insbesondere die Diskonter sind auf dem
Vormarsch. | Von MicHAgLA ScHELLNER & ERICH BRENNER
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Onlinehandel: Anspruchsvolles
Marktumfeld

Davon tiberzeugt ist auch Harald Gutschi,
Sprecher der Geschéftsfithrung des Ver-
sandhéndlers Unito mit den Marken Otto
und Universal. Der Onlinehandel, der
von der Coronapandemie zweifelsfrei am
stiarksten profitiert hat, steuert derzeit
wieder durch rauere Gewésser. ,2022
war das schwierigste Jahr im E-Com-
merce seit Bestehen des E-Commerce®,
fasst Gutschi zusammen. Aber auch
wenn Bestellungen wieder zuritickgehen
und sich dies in der Unternehmensent-
wicklung von Osterreichs grofStem On-
linehéndler widerspiegelt, blickt der Ma-
nager vorsichtig optimistisch in die Zu-
kunft: ,Lieferkettenproblemelosen sich,
es gelten keinerlei Einkaufsbeschrin-
kungen mehr, der Euro-Dollar-Kurs sta-
bilisiert sich Richtung 1,1, und die Kon-
sumneigung kehrt langsam zurtick.”

Man miisse sich den Konsum der
letzten drei Jahre wie ein Pendel vorstel-
len. Wiahrend der Onlinehandel 2020
und 2021 aufgrund von 152 Lockdown-
tagen in Osterreich regelrecht boomte,
verlagern sich Kéufe nun wieder Rich-
tung stationar. Fiir Unito geht das mit
einem sinkenden Umsatz von minus
acht Prozent auf363 Millionen Euro ein-
her. Verloren habe maninsbesonderein
den Sortimenten Technik und Living.
Das Textilsortiment hingegen hitte sich
als stiitzender Faktor erwiesen. Grund
zur Panik sei dies aber nicht, denn ers-
tens seien die Entwicklungen begriind-
bar, zweitens gab es auch Erfolgsbeispie-
le. Otto Osterreich etwa erzielte ein Um-
satzplus von rund neun Prozent. Lang-
fristiges Ziel fiir die Marke ist, die Num-
mer zwei hinter Amazon zu werden und
den derzeit dort rangierenden Héndler
Zalando zu iiberholen. ,Das kann sich
bei einem prognostizierten Wachstum
von fiinfbis zehn Prozent jiahrlich in fiinf
bis sieben Jahren durchaus ausgehen®,
zeigt sich Gutschi ambitioniert.

Um das zu erreichen, investiert das
Unternehmen, das als Tochter der Baur-
Gruppe zur Hamburger Otto Group
gehort, rund 30 Millionen Euro in Oster-
reichin kundenrelevante Bereiche. Dazu
zéhlt unter anderem der Ausbau der IT-
Infrastruktur, um beispielsweise Apps
und das Einkaufserlebnis zu verbessern.
AulRerdem werde die Otto-Group-interne »
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Harald Gutschi, Sprecher der Geschaftsfiihrung des Versandhandlers Unito: ,,2022 war das
schwierigste Jahr im E-Commerce seit Bestehen des E-Commerce."

Die Big Four im Lebensmitteleinzelhandel

Héndler Marktanteil UmsatzinMrd.€ | Standorte Mitarbeiter
Spar 1 36,3% 9,05 ’ 1.566 48.774
Rewe 33,7% i 8,61 2.089 46.500
Hofer 1 20,0% i 4,60 ' 530 12.000
Lidl 5,5% | 1,50** 250 5.800
Hofer + Lidl 1 23,2%* ! ’ ;

Anmerkung: Im heimischen Lebensmitteleinzelhandel wurden 2022 24,7 Milliarden Euro (+4,7 %) erwirtschaftet. Die groRen vier Han-
delskettenteilensichiiber 90 Prozent des Umsatzkuchens. * Marktanteile: Das Marktforschungsinstitut NielsenIQ weist die Marktanteile
fir Hofer und Lidl gemeinsam aus. Die einzeln angegebenen Marktanteile von Hofer und Lidl beziehen sich auf Unternehmensangaben.
** Umsatz 2021. Quelle: KeyAccount mit Verweis auf NielsenIQ-Daten, Eigenrecherche und Unternehmensangaben, 2022

Verkaufsflachenentwicklung der Priméar- und Sekundarstadte
2014/15 bis 2022/23 Gesamtverkaufsflachenveranderung in %
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Logistikinfrastruktur tiberarbeitet, da-
mit Waren kiinftig innerhalb von zwei
bisdrei Tagen zugestellt werden konnen.
Dartiber hinaus stehen bis 2030 das
Erreichen der Klimaneutralitit und ein
sukzessiver Ausbau des nachhaltigen
Angebots im Sortiment auf dem Plan.

Lebensmittelhandel: Eigenmarken
und Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit wird ebenso im Lebens-
mittelhandel grofdgeschrieben. Es gibt
kaum einen Marktteilnehmer, der seine
Investments in diesem Bereich nicht
erhoht hat. Auch bei den ,,Big Four“ der
Branche, Spar, Rewe Group (Billa, Billa
Plus, Adeg, Penny), Hofer und Lidl Oster-
reich (Marktpositionen siehe Kasten
links: ,,Die Big Four im Lebensmittelhan-
del“) sind Tierwohl, klimafitte Standorte,
Umweltschutz und Mitarbeiter hier
die dominierenden Themen. Weitere
Trends sind die zunehmende Nachfrage
nach vegetarischen und veganen Pro-
dukten (2.500 Produkte bei Spar, 4.000
bei Rewe, 400 vegane Artikel bei Lidl),
die Verkniipfung von Erndhrung und Ge-
sundheit, anhaltendes Interesse an Bio-
produkten und das steigende Bediirfnis
nach (preisgiinstigen) Eigenmarken.

Spar, die Nummer eins im Lebens-
mittelhandel, fiihrt hier im Food- und
Non-Food-Bereich etwa 8.000 Produkte;
der Umsatzanteil der Eigenmarken (u. a.
S-Budget, Spar Premium oder Spar Na-
tur*pur) liegt bei rund 42 Prozent. Die
850 S-Budget-Artikel konnten im Vor-
jahr einen Umsatzzuwachs von 24 Pro-
zent erreichen. Rewe International
beziffert den Eigenmarkenanteil mit
30Prozent und .leicht steigend”. Im Sor-
timent tummeln sich 60 Eigenmarken
von Clever (ca. 730 Produkte) bis Ja!
Natiirlich. Die Marke Billaimmer gut sei
um drei Prozent gewachsen, die Marke
Billa Bio (ca. 210 Produkte) sogar um
38 Prozent. Bei Diskonter Hofer entfallen
rund 90 Prozent der 1.500 Artikel auf
Eigenmarken (z. B. Zuriick zum Ur-
sprung, Fairhof, Bio natura); bei Lidl sind
es80 Prozent der 2.100 dauerhaft erhalt-
lichen Artikel. Derzeit kommen bei letzt-
genanntem Handler rund 90 Prozent des
Wachstums aus diesem Bereich; gut an-
genommen wiirden u. a. die heimischen
Eigenmarken Alpengut, Wiesentaler
und Ein gutes Stiick Heimat.
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Investitionen N

Spar investiert kraftig in all seine Vertriebsschienen. Auf dem Plan steht der Ausbau von
klimafitten Supermérkten, E-Ladestationen und Logistikinfrastruktur.

SES wendet iiber 110 Millionen Euro auf

ie SES mit Sitz in Salzburg wurde

2007 als eigenstandige Konzern-
gesellschaft von Spar Osterreich ge-
griindet, bindelt samtliche Shopping-
center-Aktivitaten der Gruppe und er-
wirtschaftete 2022 mit 409 Mitarbei-
tern Gber 3,1 Milliarden Euro (+18,5 %).
Im Portfolio befinden sich 30 Shop-
pingstandorte in den sechs européi-
schen Landern Osterreich, Slowenien,
Ungarn, Tschechien, Italien und Kroa-
tien, darunter auch Osterreichs erste
gemanagte Einkaufsstraf3e in der See-
stadt Aspern. Hier bietet man in Sum-
me rund 18.000 Mitarbeitern einen Ar-
beitsplatz. In Osterreich (18 Standorte,
z. B. Europark in Salzburg, Fischapark
in Wiener Neustadet, Teile der SCS
in Vésendorf) und Slowenien (finf
Standorte, z. B. Aleja und Citypark in
Ljubljana) ist das Unternehmen Markt-
fihrer. Die SES managt Shopping-
center auch fiir externe Betreiber wie
etwa das Kaufhaus Gerngross in Wien
oder den Citypark in Graz.

Christoph Andexlinger, Vorsitzen-
der der SES-Geschéftsfiihrung, gibt
die Marschrichtung flir die Zukunft
vor: ,In pulsierende Lebensraume
muss man investieren.” 2022 flossen
Uber 35 Millionen Euro in Instandhal-
tungen, Umbauten und energieredu-
zierende Mal3nahmen. Zudem wurden
zusatzlich zu zwei bereits bestehenden
Centernim Management der SES zwei

Christoph Andexlinger, Vorsitzender

der SES-Geschaftsfiihrung, kiindigt ein
110-Millionen-Euro-Investment in Nah-
versorgung, Treffpunktqualitiat und multi-
funktionale Standorte an.

weitere mit Photovoltaikanlagen aus-
gestattet. Fir 2023 sind zehn weitere
PV-Anlagen mit einer Gesamtflache
von tber 30.000 Quadratmetern auf
den Dachern der SES-Shoppingstand-
orte geplant. Die Investitionskosten fiir
Instandhaltung, Nachhaltigkeit, Pro-
jektentwicklung und Renovierungen
fur das heurige Jahr belaufen sich in
In- und Ausland auf rund 110 Millionen
Euro. Der Schwerpunkt liegt dabei auf
Nahversorgung, Treffpunktqualitat
und der Weiterentwicklung bestehen-
der Center in Richtung multifunktionale
Standorte.
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Der Ausbau des Angebots iiber-
rascht angesichts der nach wie vor hohen
Inflation nicht. Dass das Wachstum zum
Teil auf Preiserh6hungen zuriickzu-
fiihren ist und die Lebensmittelpreise
kraftig anziehen, bringt der Branche
derzeit Kritik des Sozialministers und
von Konsumentenschiitzern ein. Die
Bundeswettbewerbsbehorde (BWB) hat
eine Untersuchung gestartet und willim
Herbst Ergebnisse vorlegen.

Strategien der Big-Four-
Lebensmittelhiandler

Ungeachtet dessen treiben die Lebens-
mitteleinzelhindler ihre Investitionen
weiter voran. Spar etwa kiindigt fiir 2023
den Ausbau von klimafitten Supermaérk-
ten, Photovoltaikanlagen (derzeit 160),
E-Ladestationen (335 bis 2025) und der
Logistikinfrastruktur an. In Kiirze geht
etwa ein neuer Interspar-Hypermarktin
Géanserndorf ans Netz, zudem werden
zwei weitere Interspar-Standorte in
Wien-Ottakring und Biirs (Vorarlberg)
umgebaut. In Kroatien entsteht ein neu-
es Logistikzentrum in Klinca Sela, und
in Slowenien erfolgt die VergroRRerung
des Frischelagers.

Die Rewe Group investiert ebenfalls
in Modernisierung und Okologisierung
ihrer Markte und Lagerstandorte. Mit
460 Millionen Euro will der Lebens-
mittelhiindler den Standort Osterreich
stirken. Neben dem Ausbauvon Fleisch
in Tierwohl-Qualitét flie3t ein Grof3teil
dieses Betragsins Ladennetz (siehe dazu
auch Interview mit Billa-Immobilien-
Vorstand Robert Nagele in der GEWINN-
Ausgabe Mai ab Seite 98). Geplant sind
42 Neu-und 60 Umbauten. Rund 200 Mil-
lionen Euro fliefsen zudem in den néchs-
ten Jahren in einen linderiibergreifen-
den IT-Transformationsprozess. Damit
sollen Mitarbeiter entlastet und die
Effizienz gesteigert werden. Ein Teil des
Budgets wird auch fiir die zukunfts-
orientierte Aufstellung des Warenwirt-
schaftssystems aufgewendet.

Digitalisierungist auch fiir Hofer das
Gebot der Stunde. Vor allem im Mana-
gement der Wertschopfungskette setzt
der Diskonter verstarkt auf Algorithmen,
um effiziente Abldufe in der Logistik und
in den Filialen zu gewéhrleisten sowie
den CO,-Fuldabdruck nachhaltig zu ver-
ringern. Zur Reduktion beitragen sollen »
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Diskonter in Osterreich

Photovoltaik-
anlagen wer-
den auf den
Déachernvon
Hofer-Filialen
mmer haufi-
ger montiert,
um energie-
autarker zu
werden.

@ Lebensmittel (1165 Standorte): Hofer, Penny, Lidl, Norma, T&G

® Bekleidung (971 Standorte): City Outlet, Ernsting’s family, Halfprice, Kik Textil-
diskont, NKD, Pepco, Primark, Takko Fashion, TK Maxx, Reno, Shoe4 You

® Aktionsposten (319 Standorte): Action, Aus&raus, Gifi, Sewa, Tedi,

Thomas Philipps, Trend's Center

@ Einrichtung (232 Standorte): Jysk, Matratzen Concord, Mobelix, Mémax
@ Sport (21 Standorte): Decathlon, Sportsdirect.com
® Papier-und Biiromarkt (151 Standorte): Pagro

Quelle: Standort + Markt, Dokumentation Diskontmarkt Osterreich, Expansionshandbuch, 2023

Neues Hartlauer-Ausbildungszentrum fiir Optik

und Horgerate

Is Erweiterung der Hartlauer-Aka-

demie in Kronstorf wurde im Méarz
eine neue Ausbildungswerkstatte in
Steyr-Taschelried eroffnet. Lehrlinge,
Lehrlingsausbilder und Mitarbeiter
erhalten hier Ausbildung in den Berei-
chen Horakustik und Optik. Zuséatzlich
zu verschiedenen Fachseminaren wird
verstarkt Wert auf die Praxis gelegt. Es
wird an modernsten Geratschaften
ausgemessen, angepasst und zurecht-
geschliffen. Fir Horgerateakustiker
steht auch ein hochmodernes Labor
mit 3D-Technik fiir Modellierung und
Druck zur Verfligung. Investitions-
volumen: 4,2 Millionen Euro.

Im Zuge der Neuerrichtung war
man auch bestrebt, den Energie- und
Wasserbedarf des laufenden Betriebs
und der Anlagen besonders ressour-
censchonend zu bestreiten. Die Was-
seraufbereitungsanlage kann knapp
70 Prozent des Wasserverbrauchs mit-
tels Umkehrosmose wieder in den Be-
triebskreislauf bringen. Die bestehende
Photovoltaikanlage wird im Frihjahr

AUSBILDUNGSWERKSTATT

BRILLENFERTIGUNG

! ¥
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Robert Hartlauer hat um 4,2 Millionen
Euro ein neues Aushildungszentrum fiir
Optik und Horgerate errichtet.

um zusatzliche 140 kWp auf die Ge-
samtleistung von 225 kWp erweitert.

Bei Hartlauer sind aktuell 686 Op-
tiker und 278 Horgerateakustiker mit
facheinschlagiger Ausbildung (Geselle,
Meister) beschaftigt. Aktuell befinden
sich 334 Personen in Berufsausbildung
(Lehre und zweiter Bildungsweg),
davon 190 in der Optik und 30 in der
Horgerateakustik.

Mai 2023
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aber auch Photovoltaikanlagen, die bis
Ende 2026 aufinsgesamt 230 der derzeit
rund 530 Standorte installiert werden.
Weiters auf der Agenda stehen die Er-
weiterung des Lieferservices auf tiber
35 Gemeinden im Grofsraum Wien und
der Ausbau des Pfandsystems. Bis Ende
2024 soll esin allen Standorten ein Mehr-
weg- und bis Ende 2025 ein Einweg-
Pfandsystem geben, damit die Kunden
ihre Pfandflaschen auch beim Diskonter
retournieren konnen.

Die Umbauten fiir die Einfiihrung
eines Pfandsystems bilden fiir Lidl Oster-
reich den Schwerpunkt der Investitio-
nenimheurigen Jahr. Aufserdem erfolgt
die Umstellung auf elektronische Preis-
auszeichnung. Im vergangenen Ge-
schéftsjahr wurden tiber 100 Millionen
Euro unter anderem ins Ladennetz in-
vestiert. Uber 210 der 250 Standorte sind
bereits auf das neue Filialkonzept um-
gestellt worden. Dierestlichen 40 folgen
heuer und in den néchsten Jahren.

Diskonter: Beliebtheit steigt

Dassichim Lebensmittelhandel abzeich-
nende starke Wachstum bei Eigenmar-
ken und Diskontern - die Rewe-Tochter
Penny konnte mit 9,2 Prozent Umsatz-
plus deutlich stérker zulegen als Billa
und Billa Plus (Lidl und Hofer nennen
keine Zahlen) - setzt sich auch in ande-
ren Branchen fort. Das Beratungsunter-
nehmen Standort + Markt hat heuer im
Zuge der Veroffentlichung seines Expan-
sionshandbuchs erstmals den Diskont-
markt (Marktteilnehmer mit mehr als
funfFilialen oder angekiindigter Expan-
sionstitigkeit) genauer unter die Lupe
genommen.

Als Diskonter definiert wurden Ge-
schifte mit schmalen bzw. flachen Wa-
rensortimenten mit hoher Umschlags-
haufigkeit, die durch ihr hohes Einkaufs-
volumen von giinstigen Grof$handelsein-
kaufspreisen profitieren, kaum Dienst-
leistungen anbieten, sich aufdie Reduk-
tion der Kosten fokussieren, mit wenig
Personal auskommen und aufeine Nied-
rigpreispolitik setzen. Nicht berticksich-
tigt wurden darin Ketten wie Zara, H&M
oderIkea, die sowohl die Herstellung als
auch den Verkauf der Produkte unter
ihrem Dach vereinen.

Die Studienautoren haben festge-
stellt, dass neben den oben genannten »
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Bei Lidl werden immer mehr Filialen mit E-Tankstellen ausgestattet. AuBerdem erfolgen aktuell
Umbauten fiir die Einfithrung der Pfandsysteme.

Dm will bis 2028 aus fossiler Energie aussteigen

m drogerie markt beschaftigt nur mehr ein Backup fiir Storfalle. Allein

6.852 Mitarbeiter, die sowohl in am Standort Enns werden durch die
der Salzburger Zentrale und im Ver- Warmepumpen jahrlich zwei Millionen
teilzentrum in Enns als auch in 386 Fi- Kilowattstunden von Gas auf erneuer-

lialen, davon 149 mit Friseurstudiound  bare Energie umgestellt und damit rund
99 mit Kosmetikstudio, tatig sind. Im 880 Tonnen CO; eingespart. Knapp ei-

Geschéftsjahr 2021/22 wurde in ne weitere Million Kilowattstunden und
Osterreich ein Umsatz von {iber einer rund 412 Tonnen CO; bringt die Nachru-
Milliarde Euro erwirtschaftet. stung am Zentralstandort Salzburg-

Dmi investiert in die Filialen —aber Wals. Bis 2027 bringt Dm zudem das
auch in die Firmenzentrale. Nach einein-  Verteilzentrum Enns auf den neuesten
halbjahriger Bauphase zogen die Mitar- ~ Stand der Technik. Mit den Investitio-

beiterim Herbst 2022 in die neue Fir- nen von rund elf Millionen Euro sollen
menzentrale in Salzburg-Wals, das so- die Instandhaltungskosten reduziert
genannte dm dialogicum, ein. Investiti- und gleichzeitig die Klimabilanz des Be-
onssumme: 2,5 Millionen Euro. Um die triebs mafdgeblich verbessert werden.
bisherige Fernwarme, die auch durch Auch in den Filialen lauft ein Pro-

Gas gespeist wurde, abschaltenzukén-  gramm zur Umristung. Filialen, die
nen, riistete Dmim Verteilzentrum Enns  derzeit noch Gas nutzen, werden bei
gemeinsam mit dem Vermieter Wiener ~ Umbaumaf3nahmen vorgereiht, um

Stadtische Versicherung und im dm den endgliltigen Ausstieg zu beschleu-
dialogicum in Salzburg eine Warme- nigen. Einige wenige Laden, die tech-
pumpenanlage fiir die Energieversor- nisch nicht umristbar sind, sollen auf
gung nach. Die neuen Brunnenanlagen  ,griines Gas" umgestellt werden. Der
erganzen die bereits vorhandenen Ka- komplette Ausstieg aus der Nutzung
pazitaten aus Okostrom und Sonnen- fossiler Brennstoffe fiir den Betrieb
kraft. Gas bzw. Fernwarme sind dann der Filialen ist bis 2028 angestrebt.
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»alten Hasen“auch vermehrt neue Player
nach Osterreich dridngen. Dazu gehé-
ren neben dem Lebensmitteldiskonter
Norma, der von Salzburg und Oberoster-
reich aus zur Eroberung der restlichen
Alpenrepublik ansetzt, beispielsweise
der polnische Bekleidungshéndler Pepco,
das deutsche auf Heim und Garten
spezialisierte Unternehmen Thomas
Philipps und Gifi, der franzosische
Marktfiithrer in Sachen Haushalts- und
Familienartikel.

In der Studie wurden insgesamt
31Filialisten mit fast 2.900 Shops, einer
Verkaufsflache von tiber zwei Millionen
Quadratmetern und einem geschétzten
Umsatz von rund zehn Milliarden Euro
analysiert (siehe Kasten ,Diskonter in
Osterreich®, Seite 88). Rund 75 Prozent
der Umsitze stammen den Studienau-
toren zufolge aus dem Lebensmittel-
und Drogeriewarenbereich, zehn Pro-
zent entfallen auf den Bekleidungssek-
tor, sieben Prozent auf Einrichtungsdis-
konter, fiinf Prozent auf Aktionsposten-
mérkte und drei Prozent auf Sport-,
Elektro- und Biirowarendiskonter. Be-
trachtet man die Anzahl der in der Stu-
die analysierten Filialisten, zeigt sich ei-
ne Verdoppelung der Betriebe von 1.476
im Jahr 2009 auf2.865im Jahr 2023. Ge-
messen an den Konsumausgaben fiir
2022 liegt der Diskontanteil am gesam-
ten Handelsmarkt beiinsgesamt 16 Pro-
zent.

Bevorzugte Lagen sind
Fachmarktzentren und Retailparks

In Bezug auf die Lage finden sich
Diskontanbieter vorwiegend in Fach-
marktzentren und Retailparks (50 Pro-
zent), Streulagen (37 Prozent), Shop-
pingmalls (acht Prozent) und Innenstéd-
ten (sechs Prozent). Eine Rolle bei der
Ansiedlung diirften der Studie zufolge
eine gute Erreichbarkeit mit dem Auto
und giinstige Standortkosten spielen.
Sewa als Ausnahmebeispiel bevorzugt
allerdings ausschlielRlich Citylagen, Pri-
mark hingegen ist in Einkaufszentren
zu finden.

Zu einem &hnlichen Ergebnis
kommt auch Immobilienrendite AG, die
mit innovativen Losungen auf Schaffung
von Mehrwert im Immobilienbereich
spezialisiertist. Das Unternehmen fiihrt
im Diskontbereich zum Beispiel noch »
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Im Mérz 2022 eréffnete das deutsche Unternehmen Thomas Philipps seinen ersten Markt in
Osterreich in Kflach. Aktuell gibt es hierzulande vier Standorte, bis 2027 sollen es 30 sein.

Veranderung des City-Branchenmix der Primar- und Sekundarstadte
2014 bis 2022

2022
2021
2020
2019
2018
2017
2016
2015
2014

B Kurzfristbedarf
Sonst. Auswahlbedarf
B Leerstand

[ Bekleidung
Gastronomie
Bl Leerstandim Umbau

@ Wohnungseinrichtung

Dienstleistungen

—-
>

Grafik: GEWINN, Quelle: S+M City Retail Osterreich - Der Health-Check 2023

32 52 [
32 55 QA
32 49 [k
132 46 L
28 45 L

[ Hausrat und Elektronik
[ Freizeiteinrichtungen

Die Bekleidungsbranche hat seit 2014 deutliche Verluste hinnehmen miissen, wiahrend der
Anteil der Gastronomie und jener des Kurzfristbedarfs immer weiter zunehmen.

Transgourmet investiert iiber 50 Millionen Euro

er Gastronomiegrof3handler

Transgourmet zieht eine zufrie-
denstellende Bilanz Gber das vergan-
gene Jahr. Der Nettoumsatz lag bei
750,7 Millionen Euro (plus 53 Prozent
gegenlber 2021), die Zahl der aktiven
Kunden ist um 4.000 auf tiber 75.000
angewachsen, mit mehr als 1.800 Mit-
arbeitenden ist auch der Personal-
stand um rund 200 Koépfe hoher als
noch im Vorjahr. Deutlich zulegen
konnte man auch beim Marktanteil,
der mittlerweile bei rund
29 Prozent liegt. ,Das ist
ein solides Ergebnis auf al-
len Ebenen®, so die beiden
Transgourmet-Geschéfts-
fihrer Thomas Panholzer
und Manfred Haybdéck uni-
sono. ,Die deutlich positi-
veren Rahmenbedingun-
gen 2022 und die richtigen
Entscheidungen haben uns
zurick auf die Erfolgsspur
gebracht.”

Der Gastronomiegrofhandler Transgourmet expan-
diertin Niederésterreich, in Krems an der Donau wird
der 15. Standort in Osterreich errichtet.

2023 soll der Erfolg prolongiert
werden: Eine weitere Standorteroff-
nung ist geplant, auRerdem wird das
Thema Nachhaltigkeit sowohl in den
Sortimenten als auch in den einzelnen
Grofdmarkten und bei der Zustellung
nochmals deutlich vorangetrieben.
Das Investitionsvolumen liegt 2023 bei
Uber 50 Millionen Euro, davon gehen
34 Millionen in den 15. Standort, in
einen neuen Gastronomiegrof3markt
in Krems (Fertigstellung Herbst 2023).

Mai 2023
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Flying Tiger Copenhagen als Konkurrent
von Butlers, Kare und Co. an. Der déni-
sche Filialist bevorzugt in Osterreich
vorrangig Einkaufsstraléen mit hoher
Frequenz wie etwa nahe der Wiener
Mariahilfer Strafie oder der Wollzeile in
der Innenstadt.

Die Schlacht um Rabatte habe
laut Immobilienrendite-AG-Vorstand
Mathias Miihlhofer jedenfalls schon
deutliche Spuren hinterlassen. Kleine
Geschafte mit Eisen-, Holz- oder Bastel-
waren zogen im Verdrangungs- und
Preiswettbewerb mit grofen Bauméark-
ten wie Obi, Bauhaus oder Hornbach den
Kiirzeren, auch Modeboutiquen iiber-
leben lediglich in der Stadt. Anders
gestaltet hat es sich zuletzt lediglich in
der Sportartikelbranche, wo sich das
Expansionstempo von Sports Direct
eingebremst hat. Kiirzlich hat zudem
der norwegische Sporthdndler XXL
Sports & Outdoor seinen Riickzug aus
Osterreich angekiindigt, womit sich
der Sportdiskontbereich noch weiter
reduzieren wird. B

Investitionen N

Uber 25 Millionen Euro fiir neue Bauhaus-Filiale

m Gelande der ehemaligen Kopal-
Kaserne entstand in der Mariazel-
ler StraRe 180 in St. Pélten (NO) inner-
halb von zehn Monaten eine neue Bau-

haus-Filiale, die im Marz eroffnet wurde.

Mit einer GrundstUcksflache von
42.300 Quadratmetern, einer Gesamt-
verkaufsflache von tiber 16.000 Qua-
dratmetern und einem Drive-in (rein-
fahren, aufladen, rausfahren) von rund
5.200 Quadratmetern. Hier testet Bau-
haus einen neuen Service, der es Kun-
den erleichtert, ihre Waren unabhan-
gig von den Offnungszeiten abzuholen.
Die Abholstation befindet sich nahe

" dem Haupteingang und ist rund um die

Uhr an sieben Tagen die Woche zu-
ganglich. Nachdem eine Bestellung im
Fachcentrum eingegangen ist, wird sie
werktags und innerhalb der Offnungs-
zeiten bereitgestellt. Die Waren kénnen
dann abends oder am Wochenende an
365 Tagen im Jahr abgeholt werden.
+Mit den Abholstationen wollen wir den
Kunden noch mehr Flexibilitat bieten.
Ist der Test in St. Pdlten ein Erfolg, wird

Heinz Reithner, Bauhaus-Geschiftsfiih-
rer: ,,Mit den Abholstationen wollen wir
den Kunden noch mehr Flexibilitat bieten."

das Konzept in unseren Fachcentren in
ganz Osterreich ausgerollt*, erklart
Heinz Reithner, Bauhaus-Geschaftsfiih-
rer. Uber 25 Millionen Euro investierte
Bauhaus in den Neubau inklusive
Photovoltaikanlage und schuf rund

100 neue Arbeitsplatze in der Region.



