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Wintersaison heuer
schwiicher als 2019/20

Der heimische Wintertourismus
hat das Niveau von vor der Pan-
demie noch nicht wieder er-
reicht. Dafiir fehlen in der Sai-
son 2022/23 bisher 5,1 Millio-
nen  Nichtigungsbuchungen,
zeigen vorldufige Daten der Sta-
tistik Austria. Ab November ver-
zeichneten die Hotels, Pensio-
nen und Ferienwohnungen bis
Ende Februar 48,1 Millionen
Ubernachtungen - um 45,9 Pro-
zent mehr als im Vorjahr, aber
um 9,6 Prozent weniger als
2019/20. Im Vergleich zur Sai-
son 2019/20 haben sich die
Nichtigungen aus allen Haupt-
mirkten aufier Belgien riicklau-
fig entwickelt.

Weniger Auftrige
fiir US-Industrie

Die US-Industrie hat im Febru-
ar tiberraschend einen Auf-
tragsriickgang hinnehmen miis-
sen, das dampft die konjunktu-
relle Zuversicht. Die Bestellun-
gen fiir langlebige Gebrauchs-
giiter wie Flugzeuge und Ma-
schinen sanken um 1,0 Prozent
zum Vormonat, wie das Han-
delsministerium am  Freitag
mitteilte. Ohne den Verkehrs-
sektor ergab sich eine Stagna-
tion. Experten hatten mit einem
Plus gerechnet.

China: Lithium
verbilligt sich massiv

Der Preiskrieg in der chinesi-
schen Autobranche ldsst die
Notierungen fiir Lithium, den
wichtigsten ~ Batterierohstoff,
einbrechen. Das Metall verbil-
ligte sich in den vergangenen
vier Wochen um ein Dritte] und
kostet inzwischen weniger als
halb so viel wie bei seinem Re-
kordhoch im November. Auch
in Europa und den USA kom-
men die giinstigeren Preise
an. Lithiumkarbonat verbilligte
sich dem Rohstoff-Analysehaus
Fastmarkets zufolge bis Mitte
Miérz um ein Viertel auf
61,50 Dollar (56,53 Euro) je
Kilo. Hintergrund des Preisver-
falls ist das Auslaufen von Elek-
troauto-Kaufpramien in Chi-
na - das bremst die Nachfrage.

Bunt, knallig und
glinstig - soin
etwa kénnte

man das
Geschéftskonzept
des dénischen
Diskonters Flying
Tiger bezeichnen,
der in Osterreich
weiter auf dem
Vormarsch ist.
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Diskonter drangen auf den Markt

Handel. Viele Modegeschiifte haben die Coronakrise nicht tiberlebt. An deren Stelle ziehen nun
ausldndische Billigketten ein. Immer mehr Shoppingmalls mutieren zu Diskonterhochburgen.

VON DAVID FREUDENTHALER

Wien. Die Stimmung war schon ein-
mal besser unter den heimischen
Héndlern. Vor allem der Modein-
dustrie machen die Nachwehen
der Coronapandemie zu schaffen.
Besonders kleinere Hiéndler, die
nicht ein ganzes Filialnetz hinter
sich haben, wiirden wegen des
steigenden Kostendrucks in Turbu-
lenzen geraten, warnen Branchen-
vertreter. Dass nun auch viele in-
ternational etablierte Handelsket-
ten in die Pleite rutschten, iiber-
rascht aber auch Experten.
ang Médrz meldete mit
Peek &  Cloppenburg (P&C)
Deutschlands gréfiter Modehénd-
ler Insolvenz an. Erhohte Kosten,
steigende Zinsen und eine einge-
triibte Konsumstimmung bescher-
ten P&C einen dreistelligen Millio-
nenverlust. Auf die 13 Kaufthéuser
in Osterreich soll die P&C-Pleite
vorerst aber keine Auswirkungen
haben. Selbiges gilt fiir die Filialen
der niederldndischen Modemarke
Scotch & Soda, die Anfang dieser
Woche Insolvenz anmeldete.
Auch wenn sich die jiingsten
Pleiten noch nicht unmittelbar auf
die heimischen Handelsflichen

auswirken, hat deren Ausverkauf
langst begonnen. Der Onlinehan-
del brachte die Branche gehorig
unter Druck. Allein im Mode- und
Schuhhandel sind die Verkaufsfld-
chen im vergangenen Jahrzehnt 6s-
terreichweit um ein Sechstel zu-
riickgegangen. Wesentlich dazu
beigetragen hat neben dem Riick-
zug internationaler Marken auch
die Pleite der Grazer Modekette
Vogele, die 2019 alle 57 Filialen
schlieffen musste.

~JHauptsache billig“ zieht

Uberall dort, wo strauchelnde Han-
delsketten in den vergangenen Jah-
ren den Riickzug antreten mussten,
stellen sich nun auslandische Dis-
konter an, um auf dem 6sterreichi-
schen Markt zu reiissieren. In wirt-
schaftlich unsicheren Zeiten treffen
die Konzepte von Ketten wie Tedi,
Pepco, Action oder Thomas
Philipps den Zeitgeist.

Das Warensortiment reicht in
diesen Geschiften von Kleidung
iiber Elektro- bis hin zu Gartenbe-
darf. Hauptsache billig, lautet das
Credo. Und es verfiangt. ,Immer
mehr Shoppingmalls mutieren zu
Diskonterhochburgen®, sagt Han-
nes Lindner vom Beratungsunter-

nehmen Standort + Markt. Gerade
in Malls mit hohen Leerstandsquo-
ten driicken die Marktneulinge die
Mieten nach unten - und hauchen
so manch verwaistem Einkaufszen-
trum wieder neues Leben ein. Drei
Kriterien zahlt Lindner auf, die fiir
den Erfolg von Diskontern beson-
ders entscheidend seien: Ein hoher
Auslidnderanteil, tiberdurchschnitt-
lich hohe Arbeitslosigkeit und eine
damit  einhergehende  geringe
Kaufkraft.

,Auf dem Gewerbe-Immobi-
lienmarkt findet ein Verdrédngungs-
wie Preiswettbewerb statt”, sagt
auch Markus Kitz-Augenhammer,
Vorstand der Immobilienrendite
AG. Das breite Sortiment der neu-
en Marktteilnehmer erfordert nam-
lich entsprechend grofle Filialfld-
chen. Obwohl die Schlacht um Ra-
batte auch in stédtischen Einkaufs-
zentren wie -strafien bereits sicht-
bare Spuren hinterldsst, konzen-
trieren sich die neuen Diskonter
vor allem auf periphere Gegenden.

Von Deutschland kommend
setzt der Lebensmittel-Diskonter
Norma von Salzburg und Ober-
osterreich aus zur Eroberung Rest-
Osterreichs an. Mit Thomas Phi-
lipps - einer Art Gartencenter in-

klusive  Haushaltswaren, Deko,
Beautyprodukten und Spielzeug -
hat ein weiterer neuer Player das
heimische Handelsparkett betreten.

Leerstandsquote geht zuriick

In der Elektronikbranche fordert
der Neuzuzug Cherry die arrivier-
ten Markenartikler heraus, und im
Interior-Bereich macht der dani-
sche Marktneuling Flying Tiger mit
bunten Gadgets bewdhrten Ein-
richtungshédusern Konkurrenz. Vor
allem Letztere lassen sich bevor-
zugt in teuren Lagen mit hoher
Frequenz nieder, beispielsweise
nahe der Wiener Mariahilfer Strafe
oder in der Wiener Innenstadt.

,Die jiingsten Neuansiedlun-
gen zeigen: Diskont wird salonfd-
hig“, sagt Standort-Experte Lind-
ner. Mit ihren meist billigst in Asi-
en produzierten Waren stellen die
neuen Player den Markt zuneh-
mend auf den Kopf. Die arrivierten
Ketten sollten die neue Konkurrenz
jedenfalls ernst nehmen, rit Lind-
ner. Ein Effekt der Billigmarken-
Neuansiedlungen ist schon mess-
bar: Die Leerstandsquote ist im
Vorjahr deutlich zuriickgegangen -
im stadtischen Bereich von 7,4 auf
6,8 Prozent.



